POLMED*®

Dlaczego Polacy nie chca sie badaé?

POLMED we wspoétpracy z AD HOC rozpoczyna kampanie "Leczymy kompleksy"

Marka POLMED z poczatkiem roku rozpoczyna kampani¢ spoteczng "Leczymy
kompleksy", ktéra zwraca uwage na problem niewykonywania badan profilaktycznych
oraz nieche¢ Polakéw do regularnej troski o swoje zdrowie. Firma oferujaca opieke
medyczng chce przetamac¢ tabu zwigzane z obawami i negatywnym nastawieniem
pacjentow do wizyt u lekarzy specjalistow.

Celem kampanii jest zwrocenie uwagi Polakéw na potrzebe zadbania o swoje zdrowie

i uswiadomienie problemu ,wynajdywania” wymowek, aby odtozy¢ wizyte u specjalisty na
drugi, trzeci i dalszy plan. POLMED przygotowat serie krotkich spotéw video, podejmujacych
w sposob humorystyczny tematyke zwigzang z wizytami u lekarza, podejsciem do choréb
na réznych ich etapach oraz kompleksami towarzyszgacymi badaniom.

W ramach kampanii poruszone zostang m.in. kwestie:

e strachu przed diagnozg i przekonania, ze jesli nie wiemy o chorobie to jej skutki nas
nie dotycza,

o kompleksdéw zwigzanych z ciatem i wstydem, ktéry towarzyszy Polakom podczas
wizyty u lekarza,

e samo diagnozowania sie przez Internet i leczenia ,na wtasng reke”,

e obaw zwigzanych z oceng stylu zycia przez lekarza oraz braku zaufania do jego
doswiadczenia,

o interakgji i relacji wewnagtrzrodzinnych.

POLMED S.A. jest jednym z czotowych operatoréw prywatnej opieki medycznej w Polsce.
Rozpoczynajgc dziatalnos¢ prawie 24 lata temu od niewielkiej lokalnej przychodni, firma
rozwineta swojg dziatalno$¢ obejmujgc ustugami teren catej Polski. Spotki grupy POLMED
obstugujg ponad 800 tys. pacjentéw oraz ponad 3500 firm i instytucji, wspotpracujg z
wiekszos$cig dziatajgcych w Polsce firm ubezpieczeniowych oraz realizujg kontrakty z NFZ.
Pacjentom indywidualnym zapewniajg opieke lekarzy wszystkich specjalnosci oraz
kompleksowg diagnostyke, a firmom abonamenty dla pracownikéw i ich rodzin oraz badania
medycyny pracy.

Do wspotpracy przy projekcie marka POLMED zaprosita improwizacyjng grupe teatralno-
komediowg AD HOC, ktéra jako jedna z pierwszych w Polsce wystawia spektakle tworzone
na scenie na zywo, bez scenariusza, w oparciu o sugestie publiczno$ci i nieograniczong
wyobraznie improwizatorow.

Marka zdecydowata sie na takg forme komunikacji w oparciu o badania, ktére wskazuja,
ze dziatania promujgce zdrowie zrealizowane w sposéb humorystyczny pomagajg w
tagodzeniu potencjalnych zachowan obronnych oraz zwiekszeniu sktonnosci do dziatan
prozdrowotnych. W odréznieniu od komunikacji opartej na strachu, ktéra moze wywotac
odwrotny skutek, wywotujgc niepokdj, wzmagajgc postawe obronng. Stworzone materiaty
uswiadamiajg odbiorcy kampanii, ze powody przez ktére zaniedbuje swoj stan zdrowia sg
réwnie powszechne, co biahe.

Odcinki serii powstate w ramach akcji "Leczymy kompleksy" bedg pojawiaty sie regularnie
w okresie od stycznia do czerwca 2023, zaréwno na YouTube, jak i social mediach marki
POLMED. Za koncepcje i realizacje projektu odpowiada agencja Cyrek Digital.
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